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El propésito de este documento es ayudar a los distribuidores
y socios de canal que representan o comercializan cualquier
producto o marca dentro de la familia Copeland.

Se proporciona una descripcion detallada de nuestras marcas, incluidas
las que estan en transicion como parte del proceso de convertirse en una
organizacion independiente.

Sitiene alguna pregunta sobre cualquier tema tratado en este documento,
pongase en contacto con su representante de ventas de Copeland.



Descripcion general
de la empresa

En junio de 2023, con el respaldo del fondo de capital de
inversion Blackstone, Copeland se separo de Emerson

y se convirtio en una empresa independiente de nueva
creacion. Mientras avanzamos con gran orgullo en
nuestro legado como lider en tecnologia de calefaccion,
ventilacion y aire acondicionado con mas de 100 anos
de antigiedad, somos aun mas optimistas sobre el
futuro y la “nueva marca Copeland” que estamos
construyendo.

Copeland invierte en mejorar nuestro mundo
concentrando nuestros recursos, experiencia e
innovacion para ofrecer nuevas soluciones que marquen
la diferencia. Ayudamos a los clientes residenciales,
comerciales e industriales a reducir sus emisiones de
carbono y mejorar la eficiencia energética. Nuestros
productos abarcan desde compresores, unidades
condensadoras y controles hasta termostatos, servicios
de supervision y otros componentes de sistemas
HVAC/R, todos ellos de eficacia probaday en los que
confian algunas de las principales marcas del mundo.

En las paginas siguientes se resumen los cambios que
estamos introduciendo en nuestra empresa y nuestra
cartera de productos.

NUESTRA VISION

Juntos creamos soluciones sostenibles

que mejoran la vida y protegen el planeta,
Noy vy para las generaciones futuras.




Familia de marcas
Copeland

Marca principal

Copeland es el lider mundial en soluciones climaticas sostenibles. Nuestros productos,

experiencia e innovacion desempenan un papel fundamental a la hora de ayudar a c o p E I_AN D
los clientes residenciales, comerciales e industriales a mejorar la eficiencia energética

y descarbonizar la calefaccion, el enfriamiento y la refrigeracion en todo el mundo.

Nuestra estrategia de marca y nuestra familia de marcas Copeland desempena un doble papel en nuestra cartera. Es la marca de la empresa, y
estan evolucionando ahora que Copeland es el nombre también la marca del producto para compresion, electronica, controles, monitorizacion

de la empresa y la marca principal. Como resultado, todos y soluciones integradas.
los productos sufriran un cambio de marca en 2024-2025.
Algunos reflejaran un logotipo y un aspecto actualizados,

mientras que otros cambiaran de marca a Copeland.
Marcas avaladas

SUESE -pgglna s€ resumen las marcas que s:eguwa Las marcas de los productos Sensi, Verdant, Vilter y White-Rodgers cuentan con una solida asociacion y un gran prestigio entre los
comercializando y vendiendo Copeland, asi como el papel o o " . :

” compradores y los responsables de la toma de decisiones en sus mercados. Anadir un aval “de Copeland” a estas marcas las vincula para
que desempenan en la cartera de productos. el publico que no sabe que existe una relacion. De este modo se consigue una transferencia de capital que va en ambas direcciones,

N . ayudando a construir tanto la marca Copeland como la del producto e impulsando un mayor valor acumulado para toda la organizacion.
Con una familia de marcas mas consolidada y conectada:

- Nuestra oferta es simplificada y unificada. h d
. Las personas ajenas a Copeland pueden comprender y Sensl sensl y ro VILTER WHITE'RODGERS
navegar mas facilmente por nuestros productos. G oy COPELAND by COPELAND HO LA L L by COPELAND

« Nuestra inversion en marketing es mas eficiente y eficaz.
Termostatos inteligentes Un sistema de comodidad Termostatos Compresoresy sistemas Termostatos, valvulas, controles
residencialesy controles de paraelhogarvendido inteligentes que paraaplicaciones y protectores de sistemas de
termostato multiples para exclusivamente en China maximizan la industriales exigentes calefaccion, aire acondicionadoy
edificios comerciales ligeros comodidady elahorro refrigeracion

energetico

Marca asociada
Cooper-Atkins sigue siendo una marca independiente para la gestion de la temperatura en los servicios de COOPER-ATKINS

alimentos, manteniendo su valor ante los compradores de equipos.

Esta es una vision completa de nuestra familia de marcas, aunque no todas estan disponibles en todo el mundo. Consulte la pagina 8 para obtener mas informacion
sobre las marcas en su region.



Marcas en transicion

Marcas retiradas

Estamos retirando varias marcas de nuestra cartera.
La mayoria estan migrando a la marca Copeland para
ayudar a unificar nuestros compresores, controles,
electronica, software y monitorizacion bajo una

unica marca.

Nuestros termostatos tradicionales son una excepcion.
Estos productos estan migrando de Emerson a
White-Rodgers.
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Directrices para el
cambio de marca

Ahora es el momento de escanear sus salas de exposicion
y sitio web en busca de oportunidades para reemplazar la
marca antigua por una nueva.

Cualquier material o contenido que incluya el nombre o el
logotipo de Emerson debera eliminarse o actualizarse con
el nombre o el nuevo logotipo de Copeland, con el fin de
representar adecuadamente la marca de nuestra empresa.
Ademas, el material o contenido que contenga marcas

de productos antiguas o retiradas debe actualizarse para
reflejar la nueva marca y/o logotipo. Consulte la pagina 8
para comprender qué marcas se aplican en su region

y como acceder a los archivos del logotipo.

Agradecemos su ayuda para realizar estas actualizaciones
lo antes posible para evitar causar confusion con los
clientes.

Tenga en cuenta todas las diferentes areas, tanto impresas
como digitales, que pueden necesitar actualizacion.
A continuacion, se muestran algunos ejemplos:

- Sitios web

- Tarjetas de mesa

« Alfombrillas de mostrador

- Cartelesy pancartas

- Contenido del monitor digital

« Adhesivos para vehiculos

« Anuncios impresos

- Comercializacion en las tiendas

Un buen primer paso es abordar los elementos “faciles”,
como las pancartas de Emerson, las pantallas de video, las
banderas y otros expositores en la tienda que no causaran
confusion al ser retirados.

*No es una representacion exhaustiva

MARCAS OBSOLETAS*

Los logotipos que se muestran en esta pagina ya no estan activos ni autorizados para su uso. Si tiene
material con estas marcas, eliminelo o actualicelo para que cumpla con nuestras normas de marca.
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Marcas en su region Europa

Las siguientes marcas y productos se venden por Copeland en Europa:

Asegurese de revisary comprender el alcance completo c o p E I_A N D
de los productos que se aplican a su empresa. Las normas

de uso de cada marca se describen en las paginas

siguientes y se puede acceder a los archivos de los - Compresores
logotipos visitando el sitio web https://www.copeland. 0 Impulsores
com/es-es/campaign/aftermarket. - Unidades condensadoras

Dispositivos electronicos

Controles y supervision del establecimiento
Controles de equipos de HVAC y refrigeracion
Valvulas, controles y componentes del sistema
Registradores, rastreadores y control de cargas

VILTER VERDANT

by GOPELAND by GOPELAND

Compresores industriales Soluciones de gestion de la energia

(de tornillo y alternativos)
Bombas de calor industriales

COOPER-ATKINS

Dispositivos de medicion de temperatura
Soluciones de cumplimiento

Sistemas de control inalambricos para
servicios de alimentos


https://www.copeland.com/es-es/campaign/aftermarket
https://www.copeland.com/es-es/campaign/aftermarket

Uso de lamarca
Copeland

Mantener un espacio minimo alrededor de lamarca Requisitos de espacio libre Paleta de colores Copeland
garantiza que sea siempre claray legible. No permitanunca
ningun otro elemento grafico o palabras en esta zona. Como
minimo, el espacio libre alrededor del logotipo Copeland

debe serigualalaalturadela Aarribayabajoyalaanchura Blanco roto Azul Copeland Negro

delaAaizquierday derecha. Se prefiere mas espacio. HEX HEX HEX
#FFFEF5 #O0F3CFF #000000

Los tres colores principales de la marca Copeland son

el azul Copeland, el negroy el blanco roto. El logotipo c '] g m : I ' RGB RGB 3{e]:]

de Copeland solo puede utilizarse con estos colores. 255/254/245 15/60/255 0/0/0

Se han incluido valores para ayudar a duplicar los

colores para pantallas digitales y para impresion. Visite gg/l4s5 . ;yzsa - ;'\é'gRo 6C

https://www.copeland.com/es-es/campaign/aftermarket
para descargar logotipos y otros recursos.

9345 U 286 U NEGRO 6 U

CMYK CMYK CMYK
0/0/3/0 100/85/0/0 0/0/0/100



https://www.copeland.com/es-es/campaign/aftermarket

Errores que hay
que evitar

Esimportante que laaplicaciony el aspecto dellogotipo
sean coherentes. A continuacion, se exponen los errores
mas comunes que hay que evitar:

-

No estire el logotipo.

2. No muestre ellogotipo en ningun otro color que no sea el
que estaen la paleta de colores de Copeland.

No gire el logotipo.

No enmascare lasimagenes en el logotipo.

No divida ellogotipo en dos o mas lineas.

No aplique efectos en el logotipo.

Noincluya “de Copeland” con el logotipo de Copeland.
Adiferencia de nuestras marcas avaladas, que sirven
exclusivamente como marcas de producto, la marca
Copeland también es nuestra marca de empresay nunca
debe llevaruna linea avalada debajo.

N AW

Elsimbolo delta es una parte fundamental dellogotipo
de Copeland. Como simbolo del cambio, subraya la
transformacion de la organizacion en lider mundialde la
sostenibilidad. El delta solo debe utilizarse con proposito;
un uso excesivo diluira elimpacto del simbolo. Estos son
algunos errores clave que se deben evitar:

1. Nosaque elsimbolo deltacomoicono de marca propia.

2. Noescale eldeltamasgrande que elresto dellogotipo.

3. Noencierre eldeltacomo simbolo con lamarca
denominativa.

10



El uso de Copeland
con ofras marcas

Con el finde comunicarnos claramente con nuestros
clientesen comun, esvital garantizar el uso correcto de
laidentidad de marca de suempresay dellogotipode
Copeland en los disenos en los que ambos aparecen
muy cerca.

Ellogotipo de suempresa siempre debe aparecerde
mayor tamano que el logotipo de Copeland al crear
material de marketing que promocione Copeland o las
marcas de nuestros productos.

No utilice el logotipo de Copeland para ningun otro fin
que no sea la promocion de los productos Copeland
que tiene autorizacion para representar. Aemas,
respete los requisitos de espacio libre y tamano minimo
especificados en este documento.

Cuando promocione productos Copeland junto a otras
marcas que venda, asegurese de que el logotipo de
Copelandtenga al menos el mismotamano queelde
dichas marcas. Copeland puede aparecer mas grande,
pero nunca debe ser mas pequeno que otras marcas.

Cuando utilice su logotipoy elde Copeland juntos,

es preferible la configuracionlado alado, para evitar
cualquier confusion sobre la relacion entre nuestras
marcas. Solo utilice la disposicion apilada alternativa
cuando las limitaciones de espacio o tamano lo hagan
necesario, y asegurese de respetarlas normasde

espacio libre (pagina 9).

Copelandyellogotipode suempresa

Enfoque de lado a lado (preferido)

Enfoque apilado (alternativo)

COPELAND

Tamano y disposicion correctos del logotipo de Copeland y de la marca de su
empresa. Entre su logotipo y el logotipo de Copeland debe haber un espacio

libre minimo de dos anchos delta.

Copeland conotros productos o marcas de lacompetencia

COPELAND

32 Dropbox Business

Si es posible, los logotipos largos no deben superar
la longitud del logotipo de Copeland.

Socio de distribucion de

COPELAND

Cuando sea necesario una disposicion apilada, debera
incluirse una descripcion que explique la relacion (por gj.,
“Distribuidor de Copeland”). El cumplimiento del requisito
de espacio libre de un delta por encima de la descripcion
y alrededor de todos los lados del logotipo de Copeland

garantiza que ambos logotipos sean visibles.

COPELAND

En la medida de lo posible, los logotipos altos no deben
superar el doble de la altura del logotipo de Copeland.

11



Consejos para cambiar
la marca de su material
de marketing

Consulte los ejemplos que aparecen en esta paginacomo
guia alahorade cambiarla marca de los contenidos
existentes con nuestros nuevos logotipos. La colocacion

y eltamano adecuados de los logotipos sonimportantes,
tanto si esta actualizando la marca en material de marketing
creado por suempresa como en material de marca
compartida suministrado por Copeland.

Tenga en cuentalo siguiente:

1. Nointegre elementos del aspecto distintivo de Copeland
en su material de marketing.

2. Nointente utilizar el simbolo delta.

3. Losejemplos de laderecha muestran la literatura, pero
las mismas reglas deberian aplicarse también a los
activos promocionales, la senalizacion, lamarcade
eventosy otras formas de contenido de marketing.

Contenido de marketing del
distribuidorconunamarcade
producto

Cologue Copeland o el logotipo
avalado correspondiente en una
posicion secundaria ala marcade
suempresa: en la parte inferior de
la paginasisu logotipoestaenla
parte superior, o ala derecha de
su logotipo si las dos marcas estan
unaalladode la otra. En cualquier
caso, su logotipo debe serel mas
grande de la pagina.

Contenidos de marketing de
marca compartida

Cuando utilice material de marca
compartida proporcionado por
Copeland, busque la zona mas
abierta para colocar el logotipo de
su empresa. Por lo general, estara
en la parte inferior. Asegurese de
que haya suficiente separacion
entre su informacion y cualquier
marca existente en la pieza.

IN STOCK

COPELAND
COMPRESSORS

SCROLL

= Superior Efficiency

= Reliable

= Wide HorsePower
Capacity Range

= [ost - Effective
= Versatile

. HERMETIC
= Dependable

SEMI - HERMETIC

Full Tempeture Range Performance = 1
Premium Alternative = i
7 N ‘
COPELAND ;
Raeaall Download The Copeland Mobile App
The Copeland Mobile app is designed to give you instant,

on-the-go access to over 30 years of online product
information.

Scan with your smartphone or visit

https://apps.copeland.com/CopelandMobile/login COPELAND

Delivers greater energy efficiency and
lower life-cycle cost in commercial
air conditioners.

Offers distinct features and benefits that
improve system efficiency and reliability.

Features and benefits —

+ Copeland qualified tandem and trio configuration for superior part
load efficiency

+ Copeland scroll axial and radial compliance for superior reliability

+ Low sound and vibration

- Improved reliability with low oil circulation rates

‘d EFFICIENT RELIABLE ‘ ) QUIET

Superior industry efficiency ‘ Axial and radial compliance Quiet operation with

Optimized for R410A - Low oil circulation rate good sound quality

application - Better liquid handling

COPELAND

Ejemplode masdeuna
marcade producto

Cuando promocione mas
de un producto de lafamilia
de marcas Copeland,
asegurese de utilizar el
logotipo avalado, mantener
la escalay ordenarlos
alfabéticamente.

Sugerencia: laprimera letra
de cadalogotipo debe ser
delmismo tamano.

Porejemplo, laalturade
la”S” de Sensidebe serla
mismaque ladela“"W”de
White-Rodgers.

SENSI  WHITE'RODGERS

ENTER FOR A CHANCE TO

VISA GIFT CARD*

Take the Sensi Touch 2 Training before May 31st, and score an entry*
into our $500 Visa gift card sweepstakes.

Plus, you'll earn an extra entry for every extra White Rodgers course you
complete. Visit, check out the Sensi Touch 2, and enter to win today!

Enroll in training, learn, and enter to win here
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Recursosy actualizaciones
adicionales proximamente

La puesta en marcha de nuestra nueva marcay de todas
las directrices de apoyo sera un esfuerzo continuo en
2024y 2025. Tenga en cuenta que este documento es el
primero de las tres normas de marca que publicaremos
para nuestros socios de canal.

Copeland Marketing esta desarrollando nuevas normas
para lo siguiente y se le notificara tan pronto como la
informacion y/o los activos estén disponibles.

13



Informacion de contacto
y enlaces utiles

Nuestras normas de marca pretenden responder a las
preguntas y necesidades mas comunes, pero puede que
no sean la respuesta para todas las situaciones. Si tiene
un caso UNnico 0 una pregunta que requiera una atencion
especial, pongase en contacto con su representante de
ventas para obtener asistencia.

Para obtener mas informacion sobre nuestro proceso de
cambio de marca, visite https://www.copeland.com/es-es/
brands.

También puede visitar https://www.copeland.com/es-es/
campaign/aftermarket para ver y descargar los archivos
mas recientes de logotipos y otros activos.

14


https://www.copeland.com/es-es/brands
https://www.copeland.com/es-es/campaign/aftermarket
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